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“Do you think we overdid it
with the MVP?”



End of runway



“I think I have found
a solution for him...”
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/akaj?
Komu prodajamo?
Kje prodajamo?



Fizicni kupec
all
poslovni kupec



Poslovni kupec Fizicni kupec

Prodajno gnan vstop na trg Marketinsko gnan vstop na trg

Pomembna je vrednost izdelka Pomembna je preprostost izdelka
(racionalni kupec) (iracionalni kupec)

Pomemben je odnos Pomembna je blagovna znamka

Ekonomiko posla definira prodaja  Ekonomiko posla definira rast
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Produktno gnana
komercializacija



Najpre] rast
(uporaba),
potem prodaja.
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